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МАРКЕТИНГОВІ ТЕХНОЛОГІЇ ПРОСУВАННЯ ІННОВАЦІЙНОГО ПРОДУКТУ  
ЗА ДОПОМОГОЮ БРЕНДИНГУ

MARKETING TECHNOLOGIES FOR PROMOTING INNOVATIVE PRODUCTS  
WITH THE HELP OF BRANDING

У статті наведено результати та висновки аналізу розвитку ринку паштетних виробів в Україні. Проведений ана-
ліз ринку дав змогу виявити ключові тенденції та напрямки розвитку ринку паштетних виробів в Україні, була оцінена 
ємність ринку та специфіка динаміки виробництва паштетних виробів у цілому. Отримані результати анкетування 
виявили високу прихильність споживачів купувати оздоровчі продукти харчування та змінювати звички в харчуванні; 
основні місця реалізації продукції та критерії, на які слід звертати увагу під час розробки та просування інновацій-
ного товару. Опрацювання даних опитування щодо найбільшої цінності для споживачів паштетів, дозволило виявити 
пріоритетність емоційних над раціональними мотивами споживчого вибору. Розроблено профіль цільової аудиторії 
та засоби просування паштетних виробів збагачених на кальцій, шляхом використання білково-мінеральної добавки на 
ринок. Одержані результати можуть бути корисними під час формування маркетингової політики підприємств, що 
працюють на ринку м’яса та м’ясопродуктів у сегменті ринку здорового харчування, а також для формування інстру-
ментів комплексу маркетингу для виведення їх на ринок.

Ключові слова: збутова політика, просування, маркетингові дослідження, маркетинг, ринок, продовольчий ринок.

The article presents the results and conclusions of the pâté products market development analysis in Ukraine. Several key 
trends and directions of development can be identified in the pâté market in Ukraine:– consumers are paying more and more 
attention to the composition and quality of the product, that is why pâtés made from natural ingredients, without GMOs and 
preservatives are gaining popularity; more people are choosing plant-based products because of a conscious attitude towards 
animals and a desire to lead healthy lifestyle, therefore, new pâtés based on vegetable components are appearing on the market; 
pâté manufacturers offer consumers a variety of flavors and product types, including fish, meat and vegetable pâtés with various 
additives and seasonings; pâté manufacturers are increasingly paying attention to e-commerce and using social networks to 
sell their products – this leads to increased competition and lower prices; pâté manufacturers are beginning to pay attention 
to product packaging, choosing environmentally friendly and renewable materials for its production. Therefore, the market of 
pâté products in Ukraine is developing in the direction of increasing demand for natural and organic products, expanding the 
assortment and innovative products. The market analysis made it possible to assess the market capacity and the specifics of 
the production dynamics of pâté products as a whole.The obtained results of the questionnaire revealed a high commitment of 
consumers to buy health food products and change their eating habits; the main places of products sale and criteria that should 
be paid attention to during the innovative product development and promotion. The processing of survey data regarding the 
greatest value for consumers, which pâté products represent for them, made it possible to reveal the priority of emotional over 
rational motives of consumer choice. The profile of the target audience and means of promoting pâté enriched with calcium 
through the use of a protein-mineral additive to the market have been developed. The obtained results can be useful when 
forming the marketing policy of enterprises operating in the market of meat and meat products in the segment of the healthy food 
market, as well as for the formation of the marketing complex tools for bringing them to the market.

Key words: sales policy, promotion, marketing research, marketing, market, food market.
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Постановка проблеми. Просування інновацій-
ного продукту харчування є дуже актуальним і важ-
ливим процесом в сучасному світі. З одного боку, 
люди все більше звертають увагу на своє здоров’я та 
харчування і шукають нові, більш корисні інгредієн-
ти та продукти. З іншого боку, конкуренція на ринку 
харчових продуктів дуже велика, і для того, щоб ви-
ділитися серед інших компаній, необхідно постійно 
розробляти та випускати нові продукти.

Інноваційні продукти харчування можуть бути 
спрямовані на різні потреби ринку, наприклад, на 
зменшення кількості цукру або жирів у продуктах, 
на збільшення кількості білків або вітамінів, на 
створення продуктів для осіб з особливими харчо-
вими потребами (наприклад, вегетаріанців або лю-
дей з целіакією), або на створення нових смакових 
відчуттів та кулінарних традицій.

Просування інноваційного продукту харчування 
передбачає рекламну кампанію, яка допомагає пози-
ціонувати продукт на ринку, залучати увагу спожи-
вачів та збільшувати продажі. Крім того, просування 
таких продуктів може відображатися на бренді ком-
панії, допомагаючи їй зберегти свою репутацію та 
підвищити рівень довіри споживачів.

Враховуючі нові виклики сучасності, підприєм-
ства повинні бути активні в розробці та просуванні 
інноваційних товарів. Інновації дозволяють компа-
ніям займати лідерські позиції на ринку, збільшува-
ти свою конкурентну перевагу та забезпечувати ста-
більний ріст у майбутньому.

Продукти, які забезпечують новітні технології, 
більш ефективні та зручні для споживачів, що за-
безпечує збільшення продажів та високу лояльність 
клієнтів. Крім того, розробка інноваційних продук-
тів може зменшити вартість виробництва та збіль-
шити його ефективність.

Проте, для успішного просування інноваційних 
товарів необхідно дотримуватися кількох принци-
пів, таких як: правильний маркетинг, дослідження 
потреб споживачів, визначення конкурентної пере-
ваги продукту, а також здійснення якісної підтримки 
клієнтів.

Отже, просування інноваційного товару є важли-
вим елементом стратегії бізнесу сучасної компанії, 
що дозволяє забезпечити конкурентоспроможність 
та успіх на ринку.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Пи-
танням маркетингу інновацій присвячено значна 
кількість наукових праць зарубіжних авторів та-
ких як: Котлер Ф., Армстронг Дж., Опрешнік М. 
[2]; Кайод О., Дойл П. [1]. Вітчизняні науковці: 
Каракай Ю. [9]; Слюсарєва Л., Костіна О. [16] ши-
роко розглядають питання стосовно термінології  
«інноваційна маркетингова політика підприємств» 
та підходів до формування комунікативно-збутової 

політики: Савицька Н. [13; 15] та Бубенець І. [3; 6]. 
Урде М., Баумгарт Ч., Меррілес Б. [17] та Ястрем-
ська О., Тімонін О., Тімонін К. [19] розглядають 
вплив брендингу на формування збутової політики. 
Незважаючи на вагомий внесок в розвиток збутової 
та комунікативної політики підприємств, вважаємо 
необхідним уточнення маркетингових методів та ін-
струментів по просуванню інноваційного продукту 
на ринку України.

Метою статті є визначення основних елементів 
впливу на споживача паштетної продукції та форму-
вання елементів брендингу для просування іннова-
ційного товару на український ринок.

Виклад основного матеріалу. Харчова про-
мисловість є однією з головних складових пе-
реробної промисловості аграрного сектору 
економіки. Вона займається переробкою сільсько-
господарської продукції (зерна, молока, м’яса, овочів 
та фруктів тощо) в готові продукти для споживання.  
Це включає в себе виробництво м’ясних та молоч-
них продуктів, хлібобулочних виробів, кондитер-
ських виробів, напоїв, консервів, олій та жирів, 
спецій та інших продуктів харчування. Харчова про-
мисловість є важливою галуззю економіки, оскіль-
ки забезпечує населення необхідною харчовою про-
дукцією, створює робочі місця та сприяє розвитку 
інших галузей економіки, таких як логістика та 
торгівля. Ринок м’яса та м’ясопродуктів відіграє 
ключову роль у багатьох аспектах глобальної еконо-
міки та суспільства. Ринок м’яса та м’ясопродуктів 
є одним з найбільших галузей світової економіки.  
Він займає значну частку в загальному обсязі гло-
бальної торгівлі товарами та послугами. М’ясо 
є важливим джерелом білка та інших життє-
во важливих поживних речовин. Ринок м’яса та 
м’ясопродуктів забезпечує доступ до якісних та 
безпечних продуктів харчування для мільйонів лю-
дей по всьому світу. Ринок м’яса та м’ясопродуктів 
займає значну кількість людей у всьому світі, від 
фермерів та робітників на м’ясокомбінатах до про-
давців у супермаркетах та ресторанах. Отже, ри-
нок м’яса та м’ясопродуктів відіграє важливу роль 
у глобальній економіці, харчовій безпеці, створенні 
робочих місць та довкіллі. З огляду на це варто про-
вести маркетингове дослідження на ринку м’ясних 
виробів (до яких відносяться паштети), що дасть 
змогу використовувати якісно нові підходи до роз-
робки інноваційних м’ясних продуктів.

На українському ринку представлені кілька видів 
м’ясних паштетів. Класифікувати їх можна за скла-
дом або за типом упаковки. За складом на ринку м. 
Харків можна відзначити такі паштети: з м’яса яло-
вичини і свинини; з субпродуктів (в більшості ви-
падків з печінки); з м’яса птиці; з м’яса, з додаван-
ням рослинних інгредієнтів [10].
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Відносно типів упаковки, нами виділено декілька 
видів:

1. Жерстяна банка – використовується для упаков-
ки паштетів середнього цінового сегменту. Вона най-
більш широко представлена на українському ринку.

2. Оболонка (белкозін або поліамід) – ціновий 
сегмент нижче середнього, характеризується про-
стим дизайном. Паштет в такій упаковці привертає 
споживача своєю невисокою ціною.

3. Ламістерна тара – використовується для па-
штетів всіх цінових категорій. Вона надає безліч 
можливостей для дизайну і надзвичайно зручна 
у використанні.

4. Вагові паштети без упаковки – домашні або де-
лікатесні паштети, які реалізуються на вагу. Вони від-
носяться до цінового сегменту вище середнього [4].

Аналіз споживання паштетів в Україні показав, 
що споживання м’ясного та печінкового паштету 
в Україні складає 29% та 30% відповідно, від загаль-
ного споживання паштетів (рис. 1).

За даними статистики основними споживачами 
м’ясних паштетів в Україні є працівники держав-
ного сектора економіки, виробничий персонал, сту-
денти, туристи і дачники [12]. Це показує що рівень 
доходу споживачів паштетів – середній і нижче се-
реднього, а середній вік споживача – 25–40 років. 
Динаміка продажу паштетних виробів показує, що 
попит і споживання м’яса і м’ясних продуктів, до 
яких відносяться і паштети, зростає в осінньо-зимо-
вий період.

Нами досліджено фактори, які впливають на ви-
бір споживачів при здійсненні покупки паштету:

– співвідношення ціна-якість, найбільшою по-
пулярністю в Україні користуються паштети серед-
нього цінового сегменту;

– споживач віддає перевагу продуктам, з макси-
мально натуральним складом., так як здоровий спо-
сіб життя зараз в тренді;

– споживач довіряє перевіреній продукції, а ви-
робники прагнуть створити позитивний імідж для 
свого продукту [14; 18].

Споживання м’ясних паштетів в Україні є досить 
поширеним. За даними дослідження, проведеного 
українським аграрним консалтинговим агентством 
«ProAgro», м’ясні паштети стали одним із най-
більш популярних продуктів м’ясопереробної галузі 
в Україні. Також зауважується, що споживачі україн-
ських м’ясних паштетів переважно звертають увагу 
на якість та склад продукту [9].

У зв’язку зі змінами у світі в останні роки, спо-
живачі все більше звертають увагу на здоров’я та 
екологічність продуктів [5]. Таким чином, якщо укра-
їнські виробники зможуть відповісти на ці зміни та 
виробляти якісні та екологічно чисті м’ясні паштети, 
ринок цих продуктів в Україні може зрости [8; 11].

Хоча на даний час прогноз розвитку українського 
ринку м’ясних паштетів не дуже гарний: передбача-
ється підвищення рівня споживання м’яса, зараз се-
редньостатистичний українець споживає 53 кг м’яса 
на рік, у 2023 році прогнозується зростання цього по-
казника до 80 кг/чол. на рік. Однак зростає споживан-
ня саме м’яса, а м’ясних продуктів – зменшується [4].

Задля розрахунку рекомендованої ціни на па-
штети, збагачені на кальцій, шляхом використання 
добавки білково-мінеральна нами було проведено 
конкурентний аналіз виробників, що пропонують 
товари у м’якому пакуванні на ринку м. Харків 
(табл. 1).

Розрахунок середньої ринкової ціни проведемо 
за формулою:

Р
Р

nсер

К Р РК Кn�
� �1 2 ,

де Рк1… Ркn – ціни на продукти-конкуренти;
n – кількість продуктів-конкурентів, ціни на які 

були ураховані [8].

Рис. 1. Структура споживання паштетів в Україні у 2021 році
Джерело: розроблено авторами на основі [7]
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Середня ціна на паштети у м’якому пакуванні 
на ринку м. Харків у листопаді 2022 року скла-
дала 74,75 грн, але для розрахунку рекомендо-
ваної ціни на потрібно використати формулу, де 
буде враховано коефіцієнт цінності інноваційного  
продукту:

Р Р КІП сер цін� � ,
де РІП – ціна на інноваційний продукт;
Кцін – коефіцієнт цінності.
Для розрахунку коефіцієнт цінності нами вико-

ристано формулу:

К
b b b j

b
цін

і

n

i i

n

i i

n

i

i

n

i

K K Kj

ІП

�
� ���
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�

� � �
�

( ) /
1 1 1

1

1 2 , 

де bі – бальна оцінка і-го параметру продукту;
bіІП – бальна оцінка і-го параметру інноваційного 

продукту;
n – кількість параметрів, що оцінюються;
j – кількість продуктів-конкурентів;
К1, К2, …Кn – продукти-конкуренти.
За нашими підрахунками Кцін = 1,19, тобто ціну 

на паштету збагаченому на кальцій, шляхом ви-
користання добавки білково-мінеральна потрібно 
встановити у розмірі:

РІП=74,75*1,19=88,95 грн.
Таким чином, розрахована рекомендована ціна на 

інноваційний товар «паштет, збагачений на кальцій, 
шляхом використання добавки білково-мінеральна» 
склала 88 грн 95 копійок за кг.

Для визначення ринкового сегменту, на який слід 
вивести паштет, збагачений на кальцій, шляхом ви-
користання добавки білково-мінеральна нами побу-

довано карту позиціювання, із зазначенням на ній 
всіх представлених конкурентів (рис. 2).

Аналізуючи карту позиціонування нами 
з’ясовано наявність низької конкуренції у сегменті 
високої якості за середню ціну, саме в цей сегмент 
ринку треба виводити новий інноваційний продукт 
паштет, збагачений на кальцій, шляхом використан-
ня добавки білково-мінеральна.

Окрім економічного розрахунку ціни на новий 
продукт потрібно визначити ступінь готовності до 
купівлі цього продукту потенційними споживачами. 
У нашому випадку доцільно використати метод ан-
кетного опитування.

Нами розроблено анкету, за допомогою якої про-
ведено опитування. Збір, аналіз даних та їх опрацю-
вання здійснено за допомогою онлайн-анкетування 
Google Форми (рис. 3).

Інформація збиралась на протязі жовтня-лис-
топада 2022 року. Таким чином, проаналізувавши 
138 анкет у межах маркетингового дослідження спо-
живачів паштетів робимо висновки.

Описані раніше статистичні дані щодо тенденції 
споживання паштетів підтвердилися результатами 
опитування: більшість споживачів дуже рідко купу-
ють паштетні вироби (рис. 4).

Отримані за допомогою опитування дані свід-
чать, що найважливішими критеріями при покупці 
паштету є: натуральність (45%), ціна (28%), смак 
(17%), популярність виробника (10%).

Під час дослідження важливо було дізнатись, 
який вид пакування переважає при купівлі паштет-
ної продукції. Результати виявились на користь 

Таблиця 1
Конкурентний аналіз виробників паштетів у м’якому пакуванні на ринку м. Харків 

у листопаді 2022 р.

№ Виробник Назва виробу Ціна
за 1 кг, грн

Середня оцінка 
якості*

1 ТМ «Класс» Паштет м’ясний 82,90 9,0
2 МК «Богодухівський» Паштет печінково-яловичий 46,90 6,0
3 МК «М’ясний» Паштет домашній 45,88 8,5
4 ТМ «М’ясна лавка» Паштет печінковий 98,67 7,2
5 МК «Київський» Паштет з грудинкою по-домашньому 98,70 7,9
6 МК «Київський» Паштет класичний 100,90 9,0
7 ТМ «Своя Лінія» Паштет м’ясний 58,38 6,1
8 ХМК «Салтівський» Паштет святковий 69,45 8,4
9 ХМК Паштет м’ясний 67,61 7,0
10 ТМ «Ятрань» Паштет «Ласунка» 89,52 6,2
11 ТМ «Глобіно» Паштет кремовий 86,30 6,7
12 ТМ «Ятрань» Паштет «Луковий» 59,68 5,6
13 ТМ «Велика кишеня» Паштет ніжний 66,80 6,8

* Якість оцінювалась споживачами за 9-ти бальною шкалою

Рсер �
� � � � � � � � �82 9 46 9 45 88 98 67 98 7 100 9 58 38 69 45 67 61 89, , , , , , , , , ,, , , ,

,
52 86 3 59 68 66 8

13
74 75

� � �
� грн
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Рис. 2. Карта позиціонування паштетної продукції м. Харкова
Джерело: побудовано авторами

Рис. 3. Google Форма для опитування споживачів паштетів
Джерело: розроблено авторами
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м’якого пакування. Згідно аналізу відповідей на пи-
тання щодо місця споживання паштетів, більшість 
респондентів відповіли про споживання вдома  
(рис. 5). Це теж пояснює вибір виду пакування па-
штету, тобто споживачі не мають наміру довго збе-
рігати паштети.

Аналіз отриманих даних свідчить про консерва-
тизм у виборі паштетів – лише 13% респондентів 
цікавляться специфічними смаками та домішками 
у класичний смак. 

При з’ясуванні вподобань місця здійснення по-
купки паштету, більшість віддали перевагу купівлі 
у супермаркетах міста. Це пов’язано з комфортом 
знаходження у магазині та сподіваннями на при-
дбання більш свіжого товару тому що там відповіда-
ють умови зберігання (рис. 6).

В опитуванні прийняли участь споживачі різ-
ного віку: найбільша кількість опитуваних 32,43% 
люди від 19 до 25 років, 20,44% – люди віком від 
31 до 40 років, 18,73% – споживачі від 26 до 30, 
13,70% – віком від 15 до 18 та люди від 40 до 50 років.  
Вид діяльності опитуваних споживачів: студент 
20,3%, воєнний службовець 28,8%, робітник 22%, 
керівник 10,2%.

З даними анкет рівень доходу на 1 людину на 
місяць становить: 29,59%  ̶ 6001 грн та вище, та-
кож 29,59% споживачів щомісяця отримують до 

3000 грн, 16,87% заробляють від 3001 до 6000 грн, 
а від 10000 грн  ̶  23,94%.

Результати проведеного дослідження показу-
ють ставлення споживачів до вибору паштету, їх 
готовність модернізувати та змінювати старі не-
корисні звички в харчуванні. Наглядно показують 
в яких місцях краще реалізувати товар та на які 
критерії звертати увагу під час розробки нових 
інноваційних товарів. Також данні результати мо-
жуть бути корисними під час формування марке-
тингової політики підприємств, що працюють на 
ринку м’ясопереробної продукції або на ринку 
здорового харчування, а також формування інстру-
ментів комплексу маркетингу для виведення їх  
на ринок.

Виходячи з вищезазначених даних нами було за-
пропоновано концепції створення фірмового стилю 
«паштету, збагачений на кальцій, шляхом викорис-
тання добавки білково-мінеральна» для успішного 
його просування на ринку м. Харкова.

На підставі проведеного конкурентного ана-
лізу та аналізу споживчих переваг за допомогою 
опитування продавців і споживачів, і, в результаті 
з’ясувавши всі необхідні аспекти сприйняття брен-
дів різних виробників, перейдемо до самої відпо-
відальної частини брендінгу – створення концепції 
фірмового стилю або його елементів.

Рис. 4. Частота купівлі та споживання паштетів
Джерело: побудовано авторами
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Рис. 5. Місце споживання паштетів
Джерело: побудовано авторами
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Нами було виявлено, що споживачі не звертають 
увагу на назву паштетних виробів та виробника, але 
дуже добре реагують на слоган який використову-
вався в рекламній кампанії по просуванню паштетів 
на ринок. У зв’язку з чим було запропоновано вига-
дати слоган кожному учаснику тестування, а потім із 
запропонованих було обрано найкращій. Лише п’ять 
учасників змогли запропонувати слогани паштету 
збагаченому на кальцій, шляхом використання добав-
ки білково-мінеральна. Після чого було завдання оці-
нити по 100 бальній шкалі всі слогани: нами було ви-
рахувано середнє значення оцінки кожного слогану. 
Результат оцінки слоганів представлено у таблиці 2. 

Таким чином, за підсумками проведеного тесту-
вання учасниками фокус-групи остаточно було ви-
значено слоган для просування на ринок Харкова 
паштету збагаченого на кальцій, шляхом викорис-
тання добавки білково-мінеральна – «Наш паштет 
ти обирай – користь тілу надавай».

Використання слогану при розповсюдженні по-
інформованості про користь та особливості паштету 
збагаченого на кальцій, шляхом використання до-
бавки білково-мінеральна, надасть можливість під-
вищити обізнаність людей про новий, інноваційний 
продукт і, як наслідок, призвести до залучення но-
вих покупців. 

Маркетингові інструменти просування краще ви-
користовувати в комплексі, але також можливо і ви-
користання одиничних методів. Вибір подальших 
дій залежить від ресурсів компанії.

Надані рекомендації спроможні допомогти ви-
веденню нового інноваційного продукту – паштету 
збагаченого на кальцій, шляхом використання до-
бавки білково-мінеральна на ринок України.

Висновки. Дослідження ринку паштетних 
виробів в Україні показало перспективи розви-
тку цієї галузі, а опитування споживачів довело 
їх готовність до змін своїх вподобань на користь 
більш корисних продуктів харчування до яких від-
носиться інноваційний продукт: «паштет збага-
чений на кальцій, шляхом використання добавки 
білково-мінеральна».

Для інноваційного продукту «паштет збагаче-
ний на кальцій, шляхом використання добавки біл-
ково-мінеральна», розробка бренду більш важлива, 
оскільки наше опитування показало що респонден-
ти не зважають на виробника, але схильні реагува-
ти на бренд та його елементи. Нами рекомендовано 
розроблений та протестований слоган для «паште-
ту збагаченого на кальцій, шляхом використання 
добавки білково-мінеральна». Роблячи висновки 
можна зазначити – слоган «Наш паштет ти обирай – 

Рис. 6. Місце купування паштетів
Джерело: побудовано авторами
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Таблиця 2
Результати тестування слогану назви паштету збагаченому на кальцій, 

шляхом використання добавки білково-мінеральна
№ Назва Відсоток вподобань
1 «Наш паштет ти обирай – користь тілу надавай» 40
3 «Паштет обери – кістки зміцни» 8
4 «З’їж паштет та будь здоровим» 12
5 «Щоб міцні були кістки – наш паштет ти споживи» 32
6 «Паштет жуй – роки не рахуй» 16
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користь тілу надавай», розповість споживачам чим 
саме інноваційний товар відрізняється від інших 
продуктів на ринку. Крім того, добре розроблений 
бренд може допомогти підвищити довіру компанії, 
що стоїть за ним: лояльність клієнтів та збільшити 
їхню готовність спробувати нові продукти від цього 
підприємства.

Отже, розробка бренду є важливою частиною 
успішного впровадження інноваційного продук-
ту на ринок. Це може допомогти продукту зайняти 
своє місце на ринку та забезпечити його успіх в май-
бутньому. Формування збутової політики на основі 
брендингу є перспективним та знайде відображення 
в подальших дослідженнях.
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